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~ Slow : un mot d’ordre pas
facile a respecter sur un
événement tel celui de la
Foire de Paris ! Et pourtant,
I'équipe de Marie-José Post
parvient une fois encore a
faire rimer commerce et
convivialité. Bref, 2011 est un
bon crii pour le plus grand
salon d’Europe dédié a
I'univers de la maison...

@  Tous droits de reproduction réservés




ONFORTIQUE

maaazine

Date : 01/05/2011
Pays : FRANCE
Page(s) : 85-87;89-91
Rubrique : Salons
Diffusion : (8000)

podium de I'innovation sélectionnait cette année une vingtaine de produits et mixait
arques leaders et marques de moindre notoriété.

lors qu'elle vient de féter sa 107

édition, la Foire de Paris est loin

d'étre une vieille dame. Bien au
contraire, elle s'impose plus que ja-
mais en événement commercial et fes-
tif référent en Europe. De fait, sur plus
de 220 000 m?, elle offre toujours plus
d'espaces d'inspiration, d'innovation
¢t de rencontre entre quelque 3 400
exposants et 600 000 visiteurs. « Plus gue
Jamais en phase avec son épogue, la
manifestation a tenu cette année a re-
dimensionner ses espaces pour don-
ner au public le temps auguel il as-
pire », rappelle Marie-Josée Post, Di-
rectrice de I'événement. Et¢a marche !
Conscients de la valeur ajoutée que la
Foire peut leur apporter, les visiteurs
sont ainsi 45 % 4 répondre indéfecti-
blement présents chaque année, 80 %

a étre déja venus et 90 % a affirmer
vouloir revenir d'une année sur lautre,
IYou lmportance pour les organisateurs
de bien connaitre le visitorat afin de
mieux répondre a ses attentes. Résul-
tat, cette année, ¢'est une question bien
conlemporaine qui est sur la sellette —
pour des réponses qui ne le sont pas
moins | -, 4 savoir notre rapport au
temps, au stress et 4 la communication
alors que tout s'emballe aux quatre
coins du globe. Vaste programme ! Oui,
mais pas pour la direction de la Foire
de Paris...

« Les transports, Uinformation. le tra-
vail, les technologies. les mades, la
vie... Toui s'accélere !+, décrit Marie-

Josée Post. It de préciser, « Face a ce

rythme infernal, la mouvance slow
est en train d'inverser la tendance.

Ainsi un nowvel art de vivre emerge,

Sait davantage d’harmonie et d alter-

nANce, qrec des moments pour daller vite
et dautres ponr consommer juste. Perce
quee chacun souhaite plus que tout re-
trouwer le tenips de prendre son temps.

Electroménager en pointe !

Slow, mais pas trop toutefois. .. Avec
ses quelque 140 000 metres carrés de
surface d'exposition dédiés a la mai-
son et 4 l'environnement, cette édi-
tion était une fois encore pour plus de
600 000 personnes I'occasion de faire
un maximum d'affaires en un mini-
mum de temps. Objectif d'ailleurs par-
faitement atteint si I'on en croit Marie-
Josée Post, « Cette année, le visitenr a
a nouweats pu bendficier d'offres com-
merciales inéealées aulorisant d lda

Sois wun choix raisonné et intelligent ».

Slow & Big aussi... Forte de son suc-
ces, la partie de la foire consacrée ala
maison ne cesse en effet de sagrandir
chaque année. Lentement mais stre-
menl. « La Foire de Paris, ¢est ainsi
le plus grand salon de la maison d Eu-
rope», confirme Nelly Le Pautremat, Di-
recteur du pole Maison de I'événe-
ment, Une offre toujours plus étendue
mais également qualitative, Parmi les
différents univers de la maison repré-
seniés, ceux de la cuisine, de la salle
de hains et de I'électroménager, ten-
dent ainsi 2 monter en gamme. Ré-
sultat, le panier moyen tend 4 pro-
gresser, Etee, méme si les innovations
mises en avant par les quelque 200
marques presentes pouvaient parai-
tre aussi raisonnées que raisonnables. ..
La partie du salon dédiée a I'électro-
ménager faisait toutetois preuve d'un
réel dynamisme. Rien d’élonnant a
cela quand on sait quien 2010, le mar-
che de I'électroménager a largement
augmente ses ventes avee 15 millions
d'appareils de gros électroménager
et 40 millions de produits de petits
ménagers vendus. Bref, le pole élec-
tromenager de la foire se fait en 2011
le parfait reflet d'un secteur en bonne
santé. Le chiffre d'affaires 2010 du
marché s'établit en effet a 7,5 mil-
liards d'euros, soit une hausse de
2,6 % par rapport a 2009. A noter que
participant tres largement a cetie
croissance, le petit électroménager,
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Trois questions a Nelly Le Pautremat,
Directeur du pdle Maison de la Foire de Paris

On note indéniablement depuis 2 ou 3 ans
une montée en gamme de l'offre sur le
pdle Maison de la Foire, quels sont les
moyens mis en avant pour impulser cette
évolution qualitative ?

Il est vrai que nous travaillons dans ce sens
depuis plusieurs années. La premiére tache a
laguelle nous nous sommes attelés pour im-
pulser cette montée en gamme a été de ren-
forcer I'identification de chacun des univers
représentés. Ensuite, il s'est agi de mettre en
place une certaine cohérence de I'ensemble,
celle-ci passant notamment par I'emplace-
ment géographique de chaque univers. Il était
par exemple logique de placer la salle de bains
a coté de la cuisine, mais pas trop loin non
plus des exposants évoluant sur le secteur de
la rénovation, le tout devant constituer un parcours logique pour le visiteur. Enfin,
une fois ce travail réalisé, il semblait logique de faire preuve de davantage d'exi-
gence sur le choix des exposants, mais également de créer une certaine émulation
afin que chaque marque présente fasse preuve d’une démarche qualitative quant &
I'offre présentée et a sa mise en scéne sur le stand. Au final, on peut dire qu’au-
jourd’hui, nous avons atteint une certaine partie de nos objectifs sur ce point.

Tout en misant sur une offre plus qualitative, vous parvenez a conserver la
popularité et méme le caractére “hon enfant” de ’'événement. ..

Justement, en travaillant sur la qualité de I'offre et notamment sa qualification, nous
I’avons rendu plus lisible. Ce qui permet davantage de fluidité de la circulation des
visiteurs et au final de faciliter rencontres et échanges sur I'événement. En outre,
monter en gamme, n’interdit pas de travailler I'aspect festif de la manifestation, bien
au contraire. .. D’autant que les exposants eux-mémes participent de la composante
ludique du salon, ne serait-ce qu'au travers des démonstrations sur les stands. Enfin
et surtout, nous tenons a ces deux aspects de la Foire de Paris. C'est pourquoi nous
travaillons conjointement le contenu qualitatif et le contenu festif de I'événement.

Enfin, quels sont les projets de Comexposium pour fa prochaine édition 7
Avant la prochaine édition en 2012, il y aura a la rentrée 2011 la Foire d’Automne
que Comexposium vient de racheter. De I'ameublement a I'électroménager, en pas-
sant par la salle de bains, nous présenterons sur deux halls dans le pavillon 7, tous
les univers de la maison. Dans ce sens, la Foire d’Automne sera en quelque sorte la
petite sceur de la Foire de Paris... Au-dela, nous avons déja quelques idées de dé-
veloppement pour 2012, notamment sur I'univers du jardin sur lequel nous avons
rencontré un beau succés cette année. Ce marché fera donc partie des secteurs de
la maison que nous allons particulierement travailler pour la prochaine édition. Enfin,
2012 devrait accueillir encore plus d'innovations et ce, sur tous les univers de la
Maison...

particuliecrement dynamique, pro-
gresse de 5 % en valeur sur la méme
période.

Laver plus vert

Comme en témoigne la Foire de Paris
en 2011, le gros électroménager n'est
toutefois pas en reste. Les innovations
réalisées par les fabricants, ainsi
qu'une légére baisse des prix encou-
ragent la reprise des ventes en 2010.
Ainsi, les appareils de lavage, (lave-
linge et lave-vaisselle), étiquettes A +
sont pléhiscités pour leur moindre im-
pact sur 'environnement et représen-
tent désormais plus d'un tiers des
ventes en volume, Mieux encore, les
nouvelles classes A++ et A+++, sont
en passe de devenir les nouveaux
standards du marché. On pouvait ainsi
découvrir cette année sur le podium
de l'innovation le lave-linge i-dos de
Bosch. De classe A+++, celui-ci dé-
tecte le poids du linge, le type de tex-
tile et le degré de salissure et délivre
la dose ad hoce de lessive et d'adou-
cissunt. Résultat, pas de rincage inu-
tile et des cyeles de lavage raccourcis |
En aval, on remarque que les seche-
linge, énergivores il v a encore 10 ans,
peuvent eux aussi désormais se pré-
valoir de performances environne-
mentales. Les appareils classe B
représentent ainsi plus de 30 % du
marché, et ceux de la classe A réali-

Qu'il est beau, mon Pem !
Sur le petit électroménager. effet post
crise oblige, la forte demande du « fail
maison » dynamise le marché. 97 % des
Francais font ou ont ainsi dans leur
foyer quelqu'un qui cuisine, et 84 %
des Frangais utilisent pour ce faire au
moins un appareil de petit électrome-
nager, soit environ 39 millions de per-
sonnes. ., 3 valeurs président a ce suc-
ces : la volonté d'une alimentation
saine, le plaisir de cuisiner et la convi-
vialité de partager avec sa famille et
recevoir ses amis. Enfin, esthétiques,
multifonctionnels, économes en élec-
tricité et rapides en utilisation, les ap-
pareils tendent a rester en permanence
en place surle plan de travail pour un
usage presque quotidien.

Suite page 89
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Bref, le Pem, a limage du micro-ondes
Spoutnik de Brandt, Grand Prix du
Design du podium de l'innovation, ne
se cache plus |« Nows avons cherché
la rupture esthétigue en travaillant
des le départ sur tine forme avoide ; 1ne
réflexion a éealement éié engagee par
nos services RED sur les coulers. ot
du violet, du orange, du vert.. et du
blew pour les plus rvécalcitrants au
changement», argumente Mauricio Del
Puerto, Responsable de la communi-
cation FagorBrancdt,

Pas de bling-bling toutefois, car « la
tendance 2011 en matiére d'tnnova-
tions est avant tout mairguee per i
refour d la valewr d'usage el a la sim-
plicité », souligne Vincent Gregoire,
Président du jury du Grand Prix de
Iinnovation. A cette nouvelle ten-
dance correspond ainsi un nouveau
type de consommateur plus vigilant. ..

Attention, consommateur
vigilant...

Bien repérable parmi les visiteurs de
cette foire 2011, ce consommateur, bien
décidé a ne plus se laisser berner par
les fausses promesses des marketeurs,
se donne désormais les moyens de
contrdler le bien-fondé d'innovation ma-
joritairement éco-responsable, Curieux
et davantage expert, il plebiscite les
innovations “vertes” i la condition ex-
presse que celles-ci correspondent a
de réelles nouveautés et permettent
effectivement de réaliser des éeconomies
d'énergie. Résultat, ce consommateur
averti apprécie les réfrigérateurs les
plus récents disposant de fonctions
avancées comme celle, par exemple,
permettant d'éteindre le réfrigérateur
en laissant le congélateur en marche
el d’économiser 30 % d'énergie...
Afin de répondre aux attentes de ce
consommateur particulierement vi-
gilant, certains industriels vont plus loin
que d'autres. C'est le cas de Siemens
avec son réfrigérateur Cool Efficiency,
Grand Prix de 'Environnement du
podium 2011 de l'innovation. « Nos
services RED ont axé lewrs efforts sur
la mise en place d'un nouvean sys-
teme de répartition du froid brassant
Lair de haut en bas ; parallélement,
les circuits de refroidissement, liso-
lation et la capacité de rangement

Vincent Grégoire, Président du podium de I'innovation

Halte au sensationnalisme !

Slow green...

A I'image du salon, la tendance va cette année a
des innovations plutét slow. Pas de forts bénéfices
produits, mais des innovations douces sur lesquelles
on économise matieres, temps et argent. Bref, on est
pas sur des produits gadgets ou amusants, mais
sur des nouveautés qui viennent réellement répon-
dre a des besoins et donc forcément coller aux at-
tentes du consommateur d’aujourd’hui.

Cette tendance concerne I'ensemble des innova-
tions du moment mais également une partie de I'of-
fre présentée sur la Foire de Paris qui tend nette-
ment a monter en gamme cette année. Résultat,
I'événement répond plutdt & la tendance du mo-
ment en se positionnant comme une manifestation
dans i'air du temps avec une offre a ia fois qualita-
tive et accessible.

La Foire a par exemple pris cette année la problématique environnementale  bras
le corps. C’'est important car aprés avoir tardé a se positionner sur ce probléme,
les industriels axent désormais une large partie de leur discours sur le respect de
I'environnement. Trop parfois avec les débordements et les dérives que I'on connait
au travers du phénomeéne de “green washing” par exemple. Il ya donc urgence en
la matiere et il est temps de prendre aujourd’hui la contrainte environnementale
pour ce qu’elle est, & savoir un défi a relever qui nécessite la mise en ceuvre de
réels moyens. D’autant que I'Europe et les Etats-Unis ne sont plus les seuls sur
ce terrain. C’est en effet en Chine et en Inde oll les programmes universitaires
sont développés en étroite collaboration avec les industriels, que I'on peut voir
aujourd’hui les innovations les plus pertinentes en matiére d’environnement.

En clair, il y a aujourd’hui un nouveau modeéle de développement a inventer et sur-
tout un juste milieu a trouver, entre le tout technologique et le tout environne-

mental ».

ont éié optimisés. Résullal, le Cool Lf-

Jiciency consomme moins qu'une

ampoule de 20 watls -, explique Ma-
thieu Clodong, Chel de produit froid
de Siemens.

Cuisine : le chaud fait

son show !

Si le froid fait ainsi un grand bond en
avant sur cette Edition 2011 de la Foire
de Paris, la cuisine — 3¢ piéce préfeé-
rée des Francais selon la derniére
ctude de I'Tpea — n'est pas en reste et
demeure plus que jamais organisée
autour du pdle central de la cuisson.

Linnovation va dailleurs dans ce
sens... Le Four Green Generation de
Whirlpool décroche ainsi cette année
le Grand Prix de la Technologie. « Ce

Jour est equipe de la technologie

Starclean, un nowveau mode de net-
tovage a la vapeur d'eau ; résullat, 30
minutes et 90 °C, au liew de 300 °C',
suffisent pour faire disparaitre toule
trace de salissure ». commente Jeanne
Nicolay, Directrice des marques et de
l'innovation, A noter également, la ta-
ble Full Zone de Gaggenau qui, grice
a ses 48 inducteurs indépendants, of-
fre a l'utilisateur une flexibilite totale
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Le stand Siemens axait son offre sur le
développement durable.

de la zone de cuisson. « Les usiensiles
de cuisson sonl avtomaliquement de
lectés el chauffés précisément a l'en-
droit ot ils se trouvent. la table repére
le déplacement el lransfere les ré-
glages », explique Valérie Rousseau,
Directrice de la communication du
groupe BSH. Bref, le secteur de la
cuisson se porte bien et tire en amont
‘ensemble de I'univers de la cuisine
y compris ¢celui de I'ameublement.

Apres une année 2009 en baisse, la
vente de meubles de cuisine enregis-
tre ainsi une progression de 0.7 % en
valeur. La reprise des transactions im-
mabilicres et celles, méme timides,
des mises en chantier ont entre autres
un effet positif sur les ventes de cui-
sine intégrée. De la méme facon, les
taux d'intérét tres bas et le maintien
d'une TVA 2 5.5 % continuent & dyna-
miser le segment de I'ameublement
Cote tendances, la Foire de Paris nous
montre que tous les styles s'expriment
dans cette pi¢ce a vivre pour laquelle
meubles et équipements tendent vers
une plurifonctionnalité toujours plus
affirmée. Idem pour les couleurs. Si le
blanc demeure effectivement la teinte
preférée des consommateurs, les co-
loris acidulés avec quelques pointes

de notes sourdes comme 'aubergine,
le gris et le chocolat viennent poser
des touches de contraste en cuisine,
Au-dela, le bois, naturel, blanchi, la-
sure, lave, ponce, vernis, colle. reste
le matériau fétiche de cette piece.

Douche auto nettoyante. ..

Loin devant la cuisine, la salle de buins
est toutefois la picce qui évolue le plus
ces derniéres années. Etl'édition 2011
de la Foire de Paris ne change pas la
donne sur ce point, Tiré par le seg-
ment du bien-étre et de la balnéothé-
rapie, celle-ci se mue peu a peu en
une salle de douches des plus inno-
vantes. Cette évolution était bien re-
pérable sur l'espace salle de bains du
pole Maison de la Foire. Outre une
etonnante douche aux parois en verre
chauftunt, le distributeur MDY propo-
sait par exemple un concept révolu-
tionnaire de carrelige auto nettoyant.
« Ce carvelage contient dans sa imasse
une certaine quantite de dioxyde de
Titane : résultal, en contdct avec fa
lumicre, une photo catalyse se cree e
décompose les polluants (bactéries,
€02, elc,) présents sur la faience. Au

Jimal aucun netloyage end détergent 1est

nécessaire... ». explique Philippe Le-
drans, Directeur général de MDY,

Enfin, quelle soit auto nettoyante ou
non, la salle de douches ouvre fort lo-
giquement des horizons nouveaux

pour les créateurs de robinetterie avec.
par exemple, des mitigeurs toujours
froids, des pommeaux « d'arrosoirs »
sans [lexible, etc. De son caté, le car-
relage joue la transparence, la lumi-
nosité, la brillance, le « bosselé « , la
bichromie et tous les coloris, ..

Un brun zen

De la salle de bains a l'univers de
limage et du son, il n'y a qu'un pas que
la Foire de Paris, événement généra-
liste par définition, n'hésite pas a fran-
chir... Histoire de découvrir sur les
quelque 24 000 metres carrés du Pa-
villon 7 le meilleur des nouvelles tech-
nelogies en matiére de hi-fi, de home
cinéma, de photo, de musique. ., Et
surtout de constater que le brun se
porte bien et en toul cas mieux qu'en
2009... Avec une croissance de 6 %
des achats en biens d'équipements
audio et vidéo, le marché a effective-
ment retrouvé la croissance en 2010.
Certes, oOte écrans, la technologie 3D
est encore commercialement déce-
vanie. Renseignements pris aupres
des professionnels, le retard au dé-
collage serait principalement lié 4 un
double choix de modele, une offre
de contenu (Blu Ray & programme
TV) trop réduite et & une certaine ré-
sistance 4 l'utilisation des lunettes. En
attendant, les perspectives pour les
téléviseurs demeurent bien orientées

Une offre toujours plus étendue mais également qualitative pour le pole électromenager.
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In the pocket !
Ce concept novateur
proposé par Steam One
est une alternative reelle
au repassage traditionnel
qui permet de gagner en
efficacité et qualité sur le
défroissage pour tous les
types de vétements.
Contrairement au fer a
repasser classique, que
les tissus soient
synthétiques ou naturels,
* le défroisseur supprime
les plis sans jamais
lustrer ou briler les
fibres. Polyvalent, il
existe différents modéles
pour tous les usages, du
modéle XL au format de
voyage qui se glisse
dans la poche !

Surgelés sous controle !
En cas d’incident, plus
besoin de tout jeter,
FreezCube indique le
nombre de jours restants
pour consommer vos

Cuisson bien-étre...

SALONS

I fait tout ou presque

Thermomix a eu I'ideée de simplifier la
préparation des veloutés de légumes. Au
lieu de cuire les légumes dans une
casserole et de transférer le tout dans un
mixeur : il a combiné les deux appareils. Le
TM 31 est congu pour rendre la cuisine
toujours plus facile, rapide, naturelle,
créative et économique avec maitrise de la
vitesse de mijotage, fonction sens inverse,
pesée de 5 g en 5 g et tableau de bord
programmable.

Le systeme Premium AMC propose des éléments de cuisson en acier inoxydable
permettant la cuisson des légumes sans adjonction d’eau et le rotissage des
viandes sans matiére grasse. AMC propose des nouveautés mondiales
brevetées dont : Sécuquick softline pour une cuisson saine et rapide qui permet
de gagner 2/3 de temps et d'énergie tout en conservant les vitamines et sels
minéraux (cuisson a basse pression). Le Visiotherm du sécuquick mesure
€galement la température a l'intérieur de 'élément de cuisson et, associé avec
I"audiotherm, contréle le processus de cuisson.

L’ élément de cuisson

le plus intell
au monde

surgelés. Plus de doute sur la fraicheur des aliments. Facile
d'utilisation, le FreezCube n'encombre pas votre
congélateur : 4,5 cm par 4,5 cm. Incassable et réutilisable, il
peut étre conserveé indéfiniment. Ecologique, les liquides
composant le FreezCube sont naturels et d'origine
alimentaire. Trés simple d’utilisation : il suffit de le secouer,
le placer a I'envers dans le congélateur a -21 °C au moins

pendant 24-48h, puis le retourner.

a courl lerme avec le deuxiéme volet
de l'extinction de 'analogique et sur-
tout la technologie LE.D. (90 % du
parc a horizon 2014).

Concernant I'électronique grand public,
le facteur de croissance du secteur est
a4 contrario essentiellement lié aux pro-
duits mobiles avec, entre autres, les
tablettes tactiles qui allient légereté,
facilite d'utilisation, diversite des conte-
nus et nouvelles fonetionnalités. On
l"aura compris, la principale tendance
dans le domaine des nouvelles tech-
nologies reste et demeure le noma-
disme. Roi tout puissant en la maticre,

le Smartphone intégre toujours plus
photo. film, internet. son, etc. Des pos-
sibilités étendues rendues possibles
griice i une capacité de mémoire consé-
quente,  de nouveaux systemes d'ex-
ploitation comme Windows 7 et bien
str 4 de nouveaux processeurs encore
plus performants. Sans oublier 'as-
pect pratique... Le petit prodige se
glisse ainsi dans une poche, une po-
chette. On le customise, on 'habille,
on le strasse, on l'affiche. Bref, encore
récemment objet intime, le Smartphone
est devenu partenaire d'une vie en so-
Ciété et en mouvement.

On pourrail presque en dire autant de
I'édition 2011 de la Foire de Paris, Sauf
que le plus grand salon d'Europe dé-
dié a l'univers de la maison sait pren-
dre son temps pour évoluer. Slow ?
Assurément. Lentement et strement.
De fagon d ne pas perdre son dme. Au
final, entre manifestation festive et
commerciale, 'équilibre est parfait.
Un équilibre auquel Marie-José Post
tient par-dessus tout, car « si la Foire
de Paris se professionnalise, elle tient
a rester boi enfant». Mission accom-
plie donc | @

Laurent Feneau
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