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SALONS

ïÂufc

Le podium de (innovation sélectionnait cette année une vingtaine de produits et nuxail
marquesleaders et marquesde moindre notoriété.

Alors qu'ellevientdefêtersa1071

édition, laFoiredeParisestloin
d'êtreunevieilledame.Bienau

contraire, elle s'impose plus que ja
maisenévénementcommercialetfes-
tif réfèrentenKurope.Defait,sur plus
de220000m2,elleoffre toujoursplus
d'espacesd'inspiration,d'innovation
et de rencontreentre quelque3 400
exposantset600000visiteurs.«Plusqiw
jamais enphaseavecson époque,la
manifestationa tenu cetteannéea re-
dimensionnersesespacespour don
ner au public le tempsauquel il as
pire \ rappelleMarie-JoséePost,Di
rectricedel'événement.F.tçamarche!
Conscientsdelavaleurajoutéequela
Foirepeut leurapporter, les visiteurs
sont-ainsi45"/»à répondreindéfccti-
blementprésentschaqueannée,80V»

à être déjàvenus et 90"/hà affirmer
vouloir revenird'uneannéesurl'autre.
D'oùl'importancepourlesorganisateurs
de bien connaîtrele visiterai afin de
mieuxrépondreà sesattentes.Résul
tat,cetteannée,c'estunequestionbien
contemporainequiestsurlasellette-
pour des réponsesqui nele sont pas
moins ! -. à savoir notre rapport au
temps,austresseta lacommunication
alors que tout s emballe aux quatre
coinsduglobe.Vasteprogramme!Oui.
maispas pour la directionde lafoire
de Paris...
- Lestransports,l'information, le tra
vail, lestechnologies,les modes,la
vie... Touts'accélère! ».décrit Marie-
JoséeFost.Htdepréciser,»Faceà ce
rythme infernal, lu mouvancesloir
esten train d'inverser la tendance.

Ainsi un nouvelart de vivreémerge,
fait du/unlaged harmonieet d 'alter
nance,anecdesmoment*pourallervite
etd'autrespourconsommerjuste.Parce
quechacunsouhaiteplus quetout re-
Innuer le tempsdeprendresontemps.-

Electroménageren pointe !
Slow,maispastrop toutefois... Avec
.sesquelque 140000mètrescarrésde
surfaced'exposition dédiésà lamai
son et à l'environnement, cette édi
tion étaitunefoisencorepourplusde
600000personnesl'occasiondefaire
un maximumd'affaires en un mini
mumdetemps.Objectifd'ailleurspar
faitementatteintsil'on encroitMarie-

JoséePost.- Cetteannée,levisiteura
à nouveaupu bénéficierd'offrescom
merciales inégaléesautorisant à la
foisun choix raisonnéetintelligent".
Slowik Bigaussi... Fortede sonsuc
cès,lapartiedelafoire consacréeàla
maisonnecesseeneffetdes'agrandir
chaqueannée.Lentementmaissûre-
nieni. - la Foire de Farts,c'estainsi
leplusgrand salondelà maisond'Eu
rope»,confirmeNellyLePautremat.Di
recteur du pôle Maisonde l'événe
ment.Uneoffre toujoursplusétendue
maiségalementqualitative.Parmiles
différentsuniversdelamaisonrepré
sentés,ceuxde la cuisine,de la salle
de bains et de l'électroménager,ten
dent ainsi à monter en gamme. Ré
sultat, le panier moyen tend à pro
gresser.Etce,mêmesiSesinnovations
misesen avant par les quelque 200
marquesprésentespouvaient paraî
treaussiraisonnéesqueraisonnables...
Lapartie du salon dédiéeàl'électro
ménagertaisaittoutefoispreuve d'un
réel dynamisme. Kien d'étonnant à
celaquandonsaitqu'en2010,le mar
ché de l'électroménagera largement
augmentésesventesavec15millions
d'appareils de gros électroménager
et 40 millions de produits de petits
ménagersvendus.Bref, le pôle élec
troménagerdela foire sefait en 20]1
le parfaitrefletd'un secteuren bonne
santé. Le chiffre d'affaires 2010du
marché s'établit en effet à7,5 mil
liards d'euros, soit une haussede
2,60'iiparrapportà 2009.A noter que
participant très largement à cette
croissance,le petit électroménager.
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SALONS

Troisquestionsà NellyLePautremat,
DirecteurdupôleMaisondela FoiredeParis

On note indéniablement depuis 2 ou 3 ans

une montée en gamme de l'offre sur le
pôle Maison de la Foire, quels sont les

moyens mis en avant pour Impulser cette
évolution qualitative ?

Il est vrai que noustravaillons dans ce sens

depuisplusieursannées.Lapremièretâcheà
laquelle nousnous sommesattelés pour im

pulser cette montéeen gammea été de ren
forcer l'identification de chacun desunivers

représentés.Ensuite,il s'est agi demettre en

place unecertainecohérencede l'ensemble,
celle-ci passant notamment par l'emplace
ment géographiquedechaqueunivers.Il était
par exemplelogiquedeplacerlasalledebains
à côté de la cuisine, mais pas trop loin non

plus desexposantsévoluantsur le secteurde

la rénovation,letout devant constituer un parcours logique pour le visiteur. Enfin,
une fois ce travail réalisé, il semblait logique de faire preuvede davantaged'exi

gence sur le choix desexposants,maiségalementdecréer une certaineémulation

afin que chaquemarqueprésentefassepreuved'une démarchequalitativequantà

l'offre présentéeet à sa mise enscène sur le stand.Au final, on peut dire qu'au

jourd'hui, nous avonsatteint une certainepartie denosobjectifs sur ce point.

Touten misant sur une offre plus qualitative, vous parvenez à conserver la

popularité et mémo la caractère "bon enfant" de l'événement...

Justement,en travaillantsur laqualitéde l'offre et notammentsa qualification,nous

l'avonsrendu plus lisible. Cequi permet davantagede fluidité de la circulationdes
visiteurs et au final de faciliter rencontreset échangessur l'événement. Enoutre,
monterengamme,n'interdit pasde travailler l'aspectfestif de la manifestation,bien
au contraire.. . D'autantque lesexposantseux-mêmesparticipentde la composante
ludiquedu salon,neserait-ce qu'autraversdesdémonstrationssur lesstands.Enfin

et surtout,noustenonsà cesdeux aspectsde la FoiredeParis.C'estpourquoinous
travaillonsconjointement lecontenu qualitatif et le contenufestif de l'événement.

Enfin, quels sont las projets de Gomexposfumpour la prochaine édition ?
Avant la prochaineédition en2012, il y auraà la rentrée2011 la Foire d'Automne

que Comexposiumvient de racheter.Del'ameublementà l'électroménager,enpas

sant par la salle debains,nousprésenteronssurdeuxhalls dansle pavillon7, tous

lesunivers de la maison.Dansce sens,la Foired'Automneseraen quelquesorte la
petite sœurde la FoiredeParis.. . Au-delà,nousavonsdéjàquelquesidées dedé
veloppement pour2012, notammentsur l'univers du jardin sur lequel nous avons
rencontréunbeau succèscette année.Cemarchéfera donc partiedessecteursde
la maisonque nousallonsparticulièrementtravaillerpour laprochaineédition.Enfin,
2012 devrait accueillir encore plus d'Innovations et ce, sur tous les univers de la
Maison...

particulièrementdynamique,pro
gressede50Zoenvaleursurlamême
période.

Laverplus vert
CommeentémoignelaFoiredeParis
en2011,legrosélectroménagern:est
toutefoispasenreste.Lesinnovations
réaliséespar les fabricants,ainsi
qu'unelégèrebaissedesprixencou
ragentlareprisedesventesen2010.
Ainsi,lesappareilsdelavage,(lave-
lingeetlave-vaisselle),étiquettesA *
sontplébiscitéspourleurmoindreim
pactsurl'environnementetreprésen
tent désormaisplus d'un tiersdes
ventesenvolume.Mieuxencore,les
nouvellesclassesA++etA+++,sont
en passede devenirlesnouveaux
standardsdumarché.Onpouvaitainsi
découvrircetteannéesurlepodium
del'innovationle lave-lingei-dosde
Bosch.DeclasseA+++,celui-cidé
tectelepoidsdulinge,le typedetex
tileetle degrédesalissureet délivre
ladoseadhocdelessiveetd'adou
cissant.Résultat,pasderinçageinu
tileetdescyclesdelavageraccourcis!
Enaval,onremarquequelessèche-
linge,énergivoresil ya encore10ans,
peuventeuxaussidésormaissepré
valoirde performancesenvironne
mentales.Les appareilsclasseB
représententainsiplusde 30"/odu
marché,et ceuxdelaclasseAréali
sentunevraiepercée.

Qu'ilest beau,monPem!
Surlepetitélectroménager,effetpost
criseoblige,lafortedemandedu-fait
maison»dynamiselemarché.97Vudes
Françaisfontou ont ainsidansleur
foyerquelqu'unqui cuisine,et84"/o
desFrançaisutilisentpourcefaireau
moinsunappareildepetitélectromé
nager,soitenviron39millionsdeper
sonnes...3valeursprésidentàcesuc
cès; la volontéd'unealimentation
saine,leplaisirdecuisineretlaconvi
vialitédepartageravecsafamilleet
recevoirsesamis.Enfin,esthétiques,
multifonctionnels,économesenélec
tricitéetrapidesenutilisation,lesap
pareilstendentàresterenpermanence
enplacesurleplandetravailpourun
usagepresquequotidien.

Suitepage89
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Bref,lePem,àl'imagedu micro-ondes
Spoutnik de Brandt,GrandPrix du
Designdupodiumdel'innovation,ne
secacheplus ! «Nousavonscherché
la rupture esthétiqueen travaillant
dèsledépartsuruneformeovoïde;une
réflexiona égalementétéengagéepar
nosservicesR&Dsurlescouleurs.D'où
du violet,du orange,du vert... etdu
bleupour lesplus récalcitrants au
changement-,argumenteMauricioDel
Puerto,Responsablede la communi
cationFagorBrandt.
Pasde bling-bling toutefois,car- la
tendance2011 enmatièred'innova
tionsestavant tout marquéepar un
retourà la valeurd'usageetà la sim
plicité »,souligneVincentGrégoire,
Présidentdu jury du GrandPrix de
l'innovation. A cette nouvelle ten
dancecorrespondainsi un nouveau
typedeconsommateurplusvigilant...

Attention,consommateur
vigilant...
Bienrepérableparmi lesvisiteursde
cettefoire2011,ceconsommateur,bien
décidéàne plusselaisserbernerpar
lesfaussespromessesdesmarketeurs,
se donnedésormaislesmoyensde
contrôlerlebien-fondéd'innovationma
joritairementéco-responsable.Curieux
et davantageexpert,il plébisciteles
innovations"vertes"àlaconditionex
pressequecelles-cicorrespondentà
de réellesnouveautéset permettent
effectivementderéaliserdeséconomies
d'énergie.Résultat,ceconsommateur
averti apprécieles réfrigérateursles
plus récentsdisposantde fonctions
avancéescommecelle,par exemple,
permettantd'éteindrele réfrigérateur
en laissantlecongélateuren marche
et d'économiser300Zod'énergie.. .
Afin de répondreauxattentesde ce
consommateurparticulièrementvi
gilant,certainsindustrielsvontplusloin
qued'autres.C'estle casdeSiemens
avecsonréfrigérateurCoolEfficiency,
Grand Prix de l'Environnement du
podium 2011de l'innovation. «Nos
servicesR&Dontaxéleurseffortssur
la miseenplaced'un nouveausys
tèmede répartitiondufroid brassant
l air dehaut en bas,-parallèlement,
lescircuits derefroidissement,l'iso
lation et la capacitéde rangement

VincentGrégoire,Présidentdu podiumdel'innovation

Halte au sensationnalisme !

A l'imagedu salon,la tendancevacetteannéeà
desinnovationsplutôtslow.Pasdefortsbénéfices
produits,maisdesinnovationsdoucessurlesquelles
onéconomisematières,tempsetargentBref,onest
passurdesproduitsgadgetsouamusante,mais
surdesnouveautésquiviennentréellementrépon
dreà desbesoinsetdoncforcementcollerauxat
tentesduconsommateurd'aujourd'hui.
Cettetendanceconcernel'ensembledesinnova
tionsdumomentmatségalementunepartiedel'of
freprésentéesur laFoiredeParisqui tendnette
mentà monteren gammecetteannée.Résultat,
l'événementrépondplutôt à la tendancedu mo
mentensepositionnantcommeunemanifestation
dansl'air dutempsavecuneoffreàla folsqualita
tiveet accessible.

Slowgreen...
LaFoirea parexemplepriscetteannéelaproblématiqueenvironnementaleà bras
lecorps.C'estimportantcaraprèsavoirtardéà sepositionnersurce problème,
lesindustrielsaxentdésormaisunelargepartiedeleurdiscourssurle respectde
l'environnement.Tropparfoisaveclesdébordementsetlesdérivesquel'onconnaît
autraversduphénomènede"greenwashing"parexemple.Ilyadoncurgenceen
lamatièreet il esttempsdeprendreaujourd'huilacontrainteenvironnementale
pourcequ'elleest,à savoirundéfià releverquinécessitelamiseenœuvrede
réelsmoyens.D'autantquel'EuropeetlesEtats-Unisnesontpluslesseulssur
ceterrain.C'esteneffetenChineeten Indeoùlesprogrammesuniversitaires
sontdéveloppésenétroitecollaborationaveclesindustriels,quel'onpeutvoir
aujourd'huilesInnovationslespluspertinentesenmatièred'environnement.
Enclair,il ya aujourd'huiunnouveaumodèlededéveloppementà Inventeretsur
toutunjustemilieuà trouver,entrele tout technologiqueet le toutenvironne
mental».

ontétéoptimisés.Résultat,leCoolEf
ficiency consommemoins qu 'ime
ampoulede20 watts\ explique Ma
thieuClodong,Chefdeproduit froid
de Siemens.

Cuisine : le chaud fait
son show !
Sile froid fait ainsiungrandbonden
avantsurcetteédition2011de laFoire
deParis,la cuisine— 3epiècepréfé
rée des Françaisselon la dernière
étudedel'Ipea— n'estpasenresteet
demeureplus que jamaisorganisée
autourdu pôlecentraldela cuisson.

L'innovation va d'ailleurs dans ce
sens...LeFour GreenGénérationde
Whirlpooldécrocheainsicetteannée
le GrandPrix delaTechnologie.«Ce
four est équipé de la technologie
Starclean,un nouveaumodedenet
toyageà la vapeurd'eau,-résultat30
minuteset90 0C,au lieu de500 "C,
suffisentpourfaire disparaîtretoute
tracedesalissure»,commenteJeanne
Nicolay,Directricedesmarquesetde
l'innovation.Anoterégalement,la ta
bleFullZonedeGaggenauqui,grâce
à ses48inducteursindépendants,of
freà l'utilisateuruneflexibilité totale
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SALONS

Le stand Siemensaxait son offre sur le
développement durable.

delazonede cuisson.- Lesustensiles
decuissonsontautomatiquementdé
tectéset chauffésprécisémentà l'en
droit où ilssetrouvent,la tablerepère
le déplacement et transfère les ré
glages', explique ValérieRousseau.
Directrice de la communication du
groupe BSH.Bref, le secteur de la
cuissonseportebien ettire en amont
l'ensemblede l'univers de la cuisine
y compriscelui de l'ameublement.
Après une année2009en baisse,la
ventedemeublesdecuisineenregis
tre ainsiuneprogressionde6.7"Aien
valeur.Lareprisedestransactionsim
mobilières et celles, mêmetimides,
desmisesenchantieront entreautres
un effet positif sur les ventesdecui
sine intégrée.De la mêmefaçon,les
tauxd'intérêt 1resbaset le maintien
d'uneTVAà 5.^ 'Micontinuentàdyna
miser le segmentde l'ameublement.
Côtétendances,laFoiredeParisnous
montrequetons lesstyless'expriment
danscettepièceàvivre pour laquelle
meublesetéquipementstendentvers
uneplurifonctionnalité toujoursplus
affirmée.Idempour lescouleurs.Si le
blancdemeureeffectivementla leinte
préféréedesconsommateurs,lesco
loris acidulésavecquelquespointes

denotessourdescommel'aubergine,
le gris et le chocolatviennent poser
destouchesde contrasteen cuisine.
Au-delà,le bois,naturel, blanchi. l:i-

suré,lavé,poncé,vernis,collé, reste
le matériaufétichede cettepièce.

Doucheauto nettoyante...
Loindevantlacuisine,lasalledebains
esttoutefoislapiècequiévolueleplus
cesdernièresannées.Et l'édition2011
de la Foirede Parisnechangepasla
donne sur ce point. Tiré par le seg
mentdu bien-êtreetde la balnéothé-
rapie, celle-ci se mue peu à peu en
une salle dedouchesdes plus inno
vantes.Cetteévolution était bien re-
pérablesurl'espacesallede bainsdu
pôle Maisonde la Foire. Outre une
étonnantedoucheaux paroisenverre
chauffant,ledistributeurMDYpropo
saitpar exempleun concept révolu
tionnairedecarrelageauto nettoyant.
-Cecarrelagecontientdanssamasse
une certainequantité dedioxydede
Titane,-résultat,eu contact avec la
lumière,unephoto catalysesecréée!
décomposelespolluants (bactéries.
C02,etc.)présentssur la faïence.Au
final, aucunnettoyageaudétergentn 'est
nécessaire... -, explique PhilippeLe-
drans,Directeur'généralde MDY.
Enfin,qu'elle soitauto nettoyanteou
non, lasallededouchesouvrefort lo
giquement des horizons nouveaux

pour lescréateursde robinetterieavec,
par exemple,des mitigeurstoujours
froids, des pommeaux- d'arrosoirs*
sansflexible, etc.De soncôté, lecar
relagejoue la transparence,la lumi
nosité, la brillance, le«bosselé- , la
bichromieet tous les coloris...

Unbrun zen
De la salle de bains à l'univers de
l'imageetduson,iln'y aqu'unpasque
la Foirede Paris,événementgénéra
listepardéfinition,n'hésitepasàfran
chir... Histoire de découvrir sur les
quelque 24000mètrescarrésdu Pa
villon 7le meilleurdesnouvellestech
nologiesenmatièredehi-fi. dehome
cinéma, de photo, de musique... F.t
surtout de constaterque le brun se
poite bienet en toutcasmieuxqu'en
2009...Avec une croissancede 6 'Va
des achats en biens d'équipements
audioet vidéo, le marchéaeffective
mentretrouvéla croissanceen 2010.
Ceites.côtéécrans,la technologie3D
est encore commercialementdéce
vante. Renseignementspris auprès
des professionnels,le retard au dé
collageseraitprincipalementlié à un
double choix de modèle, une offre
de contenu (Blu RayS programme
TV) trop réduite et àune certaineré
sistanceàl'utilisation deslunettes.En
attendant, les perspectivespour les
téléviseursdemeurentbienorientées

Uneoffre toujours plus étendue mais également qualitative pour le pôle électroménager.
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In the pocket f
Ce concept novateur
proposé parSteamOne
est une alternative réelle
au repassagetraditionnel
qui permet de gagner en
efficacité et qualité sur le
défroissagepour tous les
types de vêtements.
Contrairementau fer à
repasser classique,que
les tissus soient
synthétiques ou naturels,
le défroisseur supprime
les plis sans jamais
lustrer ou brûler les
fibres. Polyvalent,il
existe différents modèles
pour tous les usages,du
modèle XL auformat de
voyagequi se glisse
dans la poche !

Il fait tout oupresque
Thermomix a eu l'idée de simplifier la
préparation desveloutésde légumes.Au
lieu de cuire les légumesdans une
casserole et de transférer le tout dans un
mixeur : il a combiné les deuxappareils. Le
TM31 est conçu pour rendre la cuisine
toujours plus facile, rapide,naturelle,
créative et économiqueavec maîtrise de la
vitesse de mijotage,fonction sers inverse,
peséede 5 g en 5 g et tableau de bord
programmable.

V"
Surgelés sous contrôle I
Encas d'incident, plus
besoin de tout jeter,
FreezCubeindique le
nombre dejours restants
pour consommervos
surgelés. Plusde doute sur la fraîcheurdes aliments. Facile
d'utilisation, le FreezCuben'encombre pasvotre
congélateur : 4,5 cm par 4,5 cm. Incassableet réutilisable, il
peut être conservé indéfiniment Ecologique,les liquides
composant le FreezCubesont naturels et d'origine
alimentaire.Trèssimple d'utilisation : il suffit de le secouer,
le placerà l'envers dans le congélateurà -21 "C au moins
pendant24-48h, puis le retourner.

Cuisson blm-itre.. .
Le systèmePremium AMCproposedeséléments de cuisson en acier inoxydable
permettant la cuisson deslégumes sans adjonction d'eau et le rôtissagedes
viandessans matière grasse.AMCproposedes nouveautésmondiales
brevetéesdont : Sécuquicksoftline pour une cuisson saine et rapide qui permet
de gagner 2/3 de temps et d'énergie tout en conservant les vitamines et sels
minéraux (cuissonà bassepression). Le visiotherm du sécuquick mesure
également la température à l'intérieur de l'élément de cuisson et, associé avec
l'audiotherm, contrôle le processus de cuisson.

àcourt termeavecle deuxièmevolet
de l'extinction del'analogiqueet sur
tout la technologieL.E.D.(90 Vadu
parcà horizon 2014).
Concernantl'électroniquegrandpublic,
lefacteurdecroissancedu secteurest
acontrarioessentiellementliéauxpro
duits mobiles avec,entre autres,les
tablettestactilesqui allient légèreté,
facilitéd'utilisation,diversitédesconte
nus et nouvellesfonctionnalités.On
l'auracompris,la principaletendance
dansle domainedesnouvellestech
nologies resteet demeurele noma
disme.Roitoutpuissantenlamatière,

le Smartphoneintègretoujours plus
photo,film, internet,son,etc.Despos
sibilités étenduesrenduespossibles
grâceàunecapacitédemémoireconsé
quente,àdenouveauxsystèmesd'ex
ploitationcommeWindows7et bien
sûràdenouveauxprocesseursencore
plus performants. Sansoublier l'as
pect pratique... Lepetit prodige se
glisseainsidansunepoche, unepo
chette.On le customise,on l'habille,
on lestrasse,on l'affiche.Bref,encore
récemmentobjetintime,leSmartphone
estdevenupartenaired'unevie enso
ciétéet en mouvement.

On pourraitpresqueendireautantde
l'édition2011delaFoiredeParis.Sauf
que leplus grandsalond'Europedé
dié à l'universde lamaisonsaitpren
dre sontemps pour évoluer. Slow ?
Assurément.Lentementet sûrement.
Defaçonànepasperdresonâme.Au
final, entre manifestation festive et
commerciale,l'équilibre estparfait.
Un équilibre auquelMarie-JoséPost
tient par-dessustout, car «si la Foire
deParisseprofessionnalise,elletient
à resterbonenfant: Missionaccom
plie donc ! 0

LaurentFeneau
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